
 1 

实践教学条件 

一、实训场所 

市场营销已建设校内专业实训场所三个，共计实用面积：594平方米。 

（一）生产性实训室：广州城建职业学院市场营销实训室 

是市场营销专业大学生校园超市，与现代社会上超市功能和服务场景内容相同。实训内

容是利用专业所学，由学生自我管理、自主运作，展开市场营销专业技能训练，实训学生在

专业指导教师的指导下，岗位人员全部由学生担当，通过招聘，一年轮换一届，每届学生

42 人，自 09 年学校投资 10 多万元 130 平方米建成以来，共有近五百学生实际进行专业实

训，同时，每年有《市场营销实务》、《终端营销实务》、《广告实务》、《市场调查与预测》、

《推销技术》等五门以上 80 节课约 1400 多名学生在其中上实训课。其中实训工位数 20。

位于人文艺术楼一楼，消防设施严格通过消防武警审查，安全有保障。 

 

 

图 1  市场营销实训室 
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（二）网络营销实训室 

针对网络营销和融授课、考取职业资格证和参加市场营销职业比赛（课证赛）、专业教、

学、做为一体的 ITMC 市场营销综合技能实训而建立的网络营销实训室，位于人文艺术楼

132 室，面积 210 平方米，模仿现代社会上企业的网络营销实景展开，设有 64 个工位，64

部电脑，并购买安装 ITMC 实操练习软件。设置分组学习工位，符合消防条件，安全性有保

障。每年在其中完成近 200人，《网络营销》、《客户关系管理》、《推销技术》《市场营销综合

挺技能实训》等五门以上课程的实训授课，课时量达 320节，实训人次近千。 

 

图 2  网络营销实训室 
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（三）房地产营销实训室 

新建起的房地产营销育人中心，是立足于我校城建学院工科性质，结合我校市场营销省

二级品牌专业突出市场营销专业的房地产特点建设的。占地面积 254平方米，分为三个实训

功能区：房地产市场调查和房地产营销策划功能区、新楼盘销售实训功能区、二手房销售（匡

爱花、李冠鑫双师工作室）实训功能区。 

设置工位 66、56和 7个，线路设置安全合理、消防设施齐全，能够充分满足本专业《房

地产市场调查》、《房地产基础》、《房地产销售》、《房地产营销策划》、《房地产品牌策划》等

课程年均 300节课、1500人次的实训。 
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图 3  房地产营销实训室 

二、实训设备 

（1）实施室设施、设备配置都是按照专业技能实训要求进行的，按最大班学生数（富

余 4个位）配备，按照课程教学需要，配备相应的电脑、分组工作台、软椅，所需软件、硬

件种类齐全，数量充足； 

表一  实训室设备清单 

房地产小区沙盘、一体化电脑 11台、交换机 1台、房地产业

务操作台三套、智能多媒体设备 1套、前台一套、空调 3台 
房地产实训室 

计算机 64 台、交换机 1台、ITMC市场营销专业技能教学与

竞赛软件一套、多媒体一套、空调四台 
网络营销实训室 

计算机、pos 机收银系统、打印机、货架、流转资金 10万元、

空调机一台 
市场营销实训室 

工位桌子 6 个、会议台一套、计算机 6台、多媒体一套、接待

组合沙发一套、柜机空调一台 
二手房销售实训室 

（2）各实训室配备实训管理员 1人，建设负责人 1人，针对设备的使用情况及时维护

和更新设备，因应社会变化了的形势，根据教学需要及时提升设备的技术含量，总体设备和

技术水平保持与同期企业生产使用设备水平相一致，实训室建设坚持源于企业，同时具有前



 5 

瞻性超前性，高于企业现有水平； 

（3）设备完全能够满足本专业基本技能训练、专项技能轮岗训练、综合能力顶岗实习

等实践教学的需要，满足开展职业培训、技能鉴定和技能竞赛的需要，满足教师为行业企业

开展技术服务的需要； 

表二 主要课程实训项目 

1.房地产营销项目背景与市场环境分析； 

2.项目营销策略组合策划； 

3.房地产消费心理行为分析； 

4.项目楼盘营销计划与组织； 

5.项目楼盘营销计划执行与销售控制管理； 

6.项目主题与形象策划； 

7.房地产销售推广策划； 

8.客户接待与楼盘解说。 

1.市场营销综合实训； 

2.网络营销实训； 

3.应用统计实训。            4.市场营销专业技能竞赛训练； 

1.超市管理；2.仓储管理；3.商品管理；4.进货跟单管理；5.售货管理及账单管理；6.商品

陈列；7.促销管理；8.收银训练；9.客户关系管理；10.推销技巧训练；11.门店运营管理

训练；12.消费心理与行为分析；13.品牌形象设计；14.POP 广告制作；15.客户服务 

（4）我校市场营销专业现有学生，共 760 人左右，生均实训设备总值，实训基地和公

共实训中心不少于 3000 元/生。三个实训室学校总的投入为：53.91 万元 

三、经费投入 

（一）基地经费投入充足到位 

学校专门制定出台了《校内实训室建设项目管理办法（修订）》（广州城建实训［2017］

2 号文）制度，校内实训室建设项目采用年度预算制，每年学校组织校院室三级论证，通过

论证的项目可列入年度预算并建设，每年学校实验实训场所建设费用预算约 1000 万元。 

三个实训室学校总的投入为：53.91 万元 

 (二)设备维护经费有保障 

实验实训室设备维护，每年由学校教务处负责制定设备维护专项预算保障设备维护，每

年预算约 50 万元；学校出台《固定资产管理办法》，将资产维修分为一级维修和二级维修，

设备的日常保养和简单维修称为一级维修，由各实验实训管理员负责维修与维护，需要更换

配件等其他实验实训管理员不能处理的维修需外请专业人员维修并产生费用的称为二级维

修；为提高设备维修效率，学校建立设备维修信息化报修平台。 
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图 6 设备维修清单 

(三)实训材料损耗经费有保障 

为提高实践教学质量，每年由学校教务处制定教学耗材经费预算和技能竞赛专项经费预

算，保障各专业实践教学项目和技能竞赛训练项目的顺利开展；建立实验实训管理信息系统，

实现教学耗材的申购、入库和申领信息化管理。市场营销专业实训耗材年申购量生均达到

65 元，主要用于购买市场调查问卷纸张、广告设计纸张和彩笔，教师用具，复印纸等。 

 

图 7 学生实训耗材支出表 


